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BEAUTY + BENESSERE

INDUSTRIA

> Roberto Martone, fondatore del gruppe Icr. A
fianco, un'immagine del laboratorio nei 43mila
metri quadrati dello stabilimento di Lodi

LA FILIERA ICR PUNTA
Ul PAEST EMERGENTI

L'AZIENDA DI LODI, CHE CONTROLLA
TUTTE LE FASI DELLA LAVORAZIONE
E DELLA LOGISTICA, ESPORTA L'88%
DELLA PRODUZIONE E CRESCE IN
RUSSIA, EST EUROPA E PAESI ARABI

diMarika Gervasio

) export & strategico per Icr (Indu-
strie cosmetiche riunite), gruppo
italiano di produzione e distribu-
zione dell'alta profumeria da 154

milioni di euro e 93 milioni di pezzi prodotti
all'annonell ili di43mila metriqua-
dratia Lodi. «Ci occupiamo di tutte le fasi della
produzione: dall'ideazione alla formulazione
aicontrollimicrobiologici e batteriologici - rac-
contailfondatore del gruppo Roberto Martone
—. Abbiamo un laboratorio con dodici persone.
Siamoin grado dirispettare le normativedi tut-
ti i Paesi del mondo per quanto riguarda eti-
chette e formulazioni. Equesto ¢ fondamenta-
levistoche lavoriamoin 140 mercatidacuirice-
viamo 100omila ordini annui».

TraiPaesichestannodando le maggiorisod-
disfazioni in termini di crescita ci sono Russia,
Cina, Europa dell’Est, Germania e Paesi arabi.
«Il Centro-Sud America & in ripresa - spiega
Martone —; menire per la prima volta I'anno
scorso I'ltalia ha risentito della crisi. La profu-
meria, infatti, ha registrato un calo dell'8% in
quantitae del3,5% invalore. Italia, Francia, In-
ghilterra, Spagna, Portogallo e Grecia sono re-
alta storiche dove il mercato & fermo».

154

MILIONI

In euro, il fatturato del gruppo ler che esporta
in 140 mercati con 100mila ordini annui e 93
milioni di pezzi prodotti nell'ambito dell'alta
profumeria tra fragranze, bagnoschiuma,
shampao, creme per il corpo e dopobarba

L'export, che per il gruppo rappresenta cir-
cal'’88% delvalore dellaproduzione, é strategi-
co per 'azienda: «In questo momento — ag-
giunge Martone - ci toglie dall'imbarazzo del-
la situazione italiana. Puntiamo soprattutto
sui mercati emergenti e cerchiamo di mante-
nerelequote sul mercato interno conuna stra-
tegia aggressivadilancio di nuovi prodotti,an-
chese vogliamo consolidare i brand che giase-
guiamo. Eabbiamo comungque ridotto il nume-
rodilicenzen,

Ilgruppo produce per Bulgari Parfums, Fer-
ragamo Parfums ed Emanuel Ungaro Parfums
erestanoconfermati, finoallanaturalescaden-
za,icontratti di produzione e logistica per tutti
i marchi (tra cui Blumarine, Blugirl, DSqua-
redz, Trussardi e lanewentry Pomellato) gesti-
ti in licenza da Itf, ex-controllata di Icr, il cui
60% &statorecentemente cedutoal gruppo An-
gelini. Trale novita per quest'anno due fragran-
ze femminili di Trussardie Blumarine, un pro-
fumo uomo DSquaredz e il primo profumo fir-
mato Pomellato.

«Mediamente - continua Martone - abbia-
mo un lancio ogniuno o due anni per ciascun
marchio.La politicadei lanci & importante an-
che se il mercato globale soffre. Basi pensare
chevent'anni fa se ne contavano circa 380 nel
mondo contro i 3.800 di adesso. La pressione
& altissima, percid € fondamentale che ogni
lancio sia supportato da ricerca, innovazione
e visibilita nel punto vendita. Altrimenti, in
un mercato ormai saturo, puo diventare un
boomerang».

Icr nasce nel 1975 da un’idea di Martone -
chesuccedeal padre Vincenzo fondatore, negli
anni 40, della farmaceutica Marvin - di creare
e produrre linee di alta profumeria legate alla
moda italiana «in un mercato - spiega - che
fino ad allora era presidiato dalle fragranze
francesi. Ho iniziato con Renato Balestra e Ni-
cola Trussardi. Negli anni 8o si sono aggiunte
griffe come Romeo Gigli e Nazareno Gabriel-
li». Nel 1987 il gruppo si trasferisce dalla sede
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»Dall’alto: Blumarine Innamorata Lovely Rose,

originariadiMilano nell'at diLodido-

Dsq Potion for Woman e Trussard{

ve amplia la struttura e gli stabilimenti per of-
frire «il ciclointero del prodotto» come lo defi-
nisce Martone, e nel 2002 nasce la controllata
Itfconlamissione di gestire lelicenze di profu-
meria con gli stilisti.

Iy
Land. Lelicenze dei tre marchi sono gestite da Itf,
ex-controllata di icr, il cui 60% ¢ stato
recentemente ceduto al gruppo Angelini.
Tuttavia per Icr restano validi i contrart di
produzione e logistica per tutti i brand che fanno
capo a ltf

BENESSERE

Casta Diva
riapre
con Sodashi

di Paola Dezza

¥ Riapre inquesti giorni,
dopolapausainvernale,la
Spadel Casta Diva resorta
Blevio, nell'incantevole
cornice dellago di Como.

Inaugurala nuova stagione
unricco elencodiiniziative,
in particolare alcuni giorni in
cui gliospiti possono provare
la Spaeitrattamenti conla
nuovalinea Sodashi,
cosmeticaaustraliana basata
tutta su principinaturali. Ma
anche i trattamenti alle
staminalivegetalidellamela,
studiate da un’équipe di
medici specializzatiin
esclusiva per Casta Diva.
Principiche vengono abbinati
adue piante tipiche dellago di
Como, comel'equiseto e
I'elicriso. La prima conle sue
proprieta rinfrescanti e
anti-rossore ¢ ideale per
curare I'epidermide, la
seconda & invece indicatanei
trattamentirassodanti.

Lasettimana speciale
dedicataalla Spa prevede un
pacchetto per un
pernottamento - a partire da
380 euro -, I'entrata alla Spa,
un trattamento viso Sodashi,
unmassaggio inomaggio,
oltre auna cena al ristorante
L’Orangerie. E previsto anche
uno sconto speciale del 20%
su trattamenti non inclusi nel
pacchetto.

Da non perdere il rituale
"Serenita, purezza e luce by
Sodashi” che prevede una
delicata spazzolaturadel
corporivitalizzante e
drenante, perrisvegliare il
flusso energeticodianima,
corpo e mente, seguita da
un‘applicazione dilozione
idratante. Maanche il
trattamento viso Sodashi
"Pure radiance": ideale per
donare luminosita,
idratazione profonda e
vitalita.

E perilettoridi Modazs che
menzionerannoil codice
"CastaDiva & Sole 24 Ore
marzo 2013" un gift voucher
perun ingresso all’area
wellness della durata di
quattro ore, dausare entro il
31maggio2013.
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